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Se você está lendo este Guia da Marca é porque já faz 

parte do universo azul da CredPago. Aqui estão compiladas 

definições básicas - e não tão básicas assim - sobre a 

linguagem visual que a marca assume para se comunicar.

Ao final da leitura, esperamos que você, colaborador, 

fornecedor ou parceiro de negócio, saiba como utilizar os 

produtos e serviços da marca, em variados canais e para 

diferentes públicos. Tudo isso, é claro, utilizando a identidade 

da CredPago.

Vamos começar?
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C R E D P A G O  B R A N D  G U I D E L I N E S

Este guia 
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os elementos 
básicos da 
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Marca

C R E D P A G O  B R A N D  G U I D E L I N E S

Aqui está o coração da identidade visual. Seu uso 
correto garante o reconhecimento da CredPago onde 
quer que ela esteja.
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M A R C A

Versão 
principal
Desenho contemporâneo, comportamento 

digital e acabamento humanizado. Esta é a 

marca da CredPago

BAIXAR ESTA VERSÃO

https://credpago.com.br/download-da-marca
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M A R C A

Variações
Estas são variações da marca da CredPago.

A versão com contorno deve ser aplicada 

em situações que o fundo tenha as mesmas 

cores da marca ou que a imagem tenha 

muita informação. A segunda versão deve ser 

aplicada em fundos escuros.

Versão com
contorno

Versão para
fundo escuro

BAIXAR ESTAS VERSÕES

https://credpago.com.br/download-da-marca
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M A R C A

Monocro-
mática
Estas são as versões monocromáticas da 

marca. Utilize-as em casos de restrição de 

impressão. A versão monocromática branca é 

aplicada em fundos escuros e a monocromática 

azul em fundos claros.

Versão
monocromática
azul

Versão
monocromática
branca

BAIXAR ESTAS VERSÕES

https://credpago.com.br/download-da-marca
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M A R C A

Com marca
parceira
Quando houver a necessidade de aplicar 

a marca da CredPago junto a de parceiros 

(imobiliárias), os formatos ao lado precisam 

ser respeitados, a julgar pela cor ou imagem 

de fundo da aplicação.

Logo do parceiro

Logo do parceiro

BAIXAR ESTAS VERSÕES

https://credpago.com.br/download-da-marca
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Cuidados
na veiculação
da marca

C R E D P A G O  B R A N D  G U I D E L I N E S

É preciso tomar alguns cuidados para 
mantermos a integridade da marca e do 
universo visual da CredPago.
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C U I D A D O S  N A  V E I C U L A Ç Ã O  D A  M A R C A

Área de não 
interferência
A malha gráfica ao lado possui a função principal 

de proteger documentalmente as proporções e o 

espacejamento do monograma e logotipo, bem como a 

razão geométrica entre estes elementos em relação à 

unidade X, que corresponde à largura da haste do “d”. O 

campo de proteção corresponde a 3x, como representado 

ao redor da marca, em cinza. 
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C U I D A D O S  N A  V E I C U L A Ç Ã O  D A  M A R C A

Dimensões
mínimas
Para garantir a legibilidade da marca foi 

estabelecida a redução máxima de 8mm ou 22px de 

altura on-line ou off-line. Esta restrição de redução 

respeita a visibilidade mínima para percepção da 

marca no ponto de contato.

Tamanho original

Redução máxima

8mm ou 22px
de altura
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C U I D A D O S  N A  V E I C U L A Ç Ã O  D A  M A R C A

Usos 
indevidos
A marca CredPago não pode estar disposta 

de outra forma que não seja nas proporções 

apresentadas neste manual. Ela não pode, 

sob hipótese alguma, ser reconstruída com 

fontes diferentes da especificada ou escrita 

em caixa alta. Confira ao lado mais alguns 

exemplos de usos indevidos praticados com 

a marca CredPago.

Credpa

Não altere a paleta de cores Não distorça a marca

Não aplique efeitos

Não modifique o espaçamento entre letrasNão modifique a posição dos elementos

Não altere o peso da fonte ou a fonte 
propriamente dita



13

Símbolo

C R E D P A G O  B R A N D  G U I D E L I N E S

Tão relevante quanto a marca, o símbolo representa a 
CredPago em situações de restrição espacial, como 
ícones de app, sites e redes sociais.
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S Í M B O L O

Versão 
principal
O símbolo representa a marca 

em situações de espaço reduzido 

de aplicação e é tão relevante 

quanto ela.

BAIXAR ESTA VERSÃO

https://credpago.com.br/download-da-marca
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M A R C A

Versão com
CredPago
Esta é a variação do símbolo junto à 

marca da CredPago. Esta versão deve 

ser aplicada somente quando houver a 

legibilidade da marca.

BAIXAR ESTA VERSÃO

https://credpago.com.br/download-da-marca
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M A R C A

Monocro-
mática
Estas são as versões monocromáticas do 

símbolo. Utilize-as em casos de restrição de 

impressão. A versão monocromática branca é 

aplicada em fundos escuros e a monocromática 

azul em fundos claros.

Versão
monocromática
azul

Versão
monocromática
branca

BAIXAR ESTAS VERSÕES

https://credpago.com.br/download-da-marca
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Cuidados
na veiculação
do símbolo

C R E D P A G O  B R A N D  G U I D E L I N E S

É preciso tomar alguns cuidados para 
mantermos a integridade do símbolo e do 
universo visual da CredPago.
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C U I D A D O S  N A  V E I C U L A Ç Ã O  D A  M A R C A

Área de não 
interferência
A malha gráfica ao lado possui a função 

principal de proteger documentalmente 

as proporções e o espacejamento 

do símbolo. O campo de proteção 

corresponde a 3x, como representado ao 

redor da marca, em cinza. 
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C U I D A D O S  N A  V E I C U L A Ç Ã O  D A  M A R C A

Dimensões
mínimas
Para garantir a legibilidade do símbolo foi 

estabelecida a redução máxima de 3mm ou 8,5px de 

altura on-line ou off-line. Esta restrição de redução 

respeita a visibilidade mínima para percepção do 

símbolo no ponto de contato.

Tamanho original

Redução máxima: 3mm ou 8,5px
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C U I D A D O S  N A  V E I C U L A Ç Ã O  D A  M A R C A

Usos 
indevidos
O símbolo da CredPago não pode estar 

disposto de outra forma que não seja nas 

proporções apresentadas neste manual. 

Ele não pode, sob hipótese alguma, ser 

reconstruído com fontes e formatos 

diferentes do especificado. Confira ao lado 

mais alguns exemplos de usos indevidos 

praticados com o símbolo.

Não altere a paleta de cores Não distorça a marca

Não aplique efeitos Não modifique o espaçamento entre letrasNão modifique a posição dos elementos

Não altere o peso da fonte ou a fonte 
propriamente dita

go
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C U I D A D O S  N A  V E I C U L A Ç Ã O  D A  M A R C A

Dimensões
mínimas
Para garantir a legibilidade do símbolo com a marca da 

CredPago foi estabelecida a redução máxima de 17,5mm 

ou 50px de altura on-line ou off-line. Esta restrição de 

redução respeita a visibilidade mínima para percepção do 

símbolo no ponto de contato.

Tamanho original

Redução máxima: 17,5mm ou 50px
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go

C U I D A D O S  N A  V E I C U L A Ç Ã O  D A  M A R C A

Usos 
indevidos
O símbolo junto com a marca da CredPago 

não pode estar disposto de outra forma que 

não seja nas proporções apresentadas neste 

manual. Ele não pode, sob hipótese alguma, 

ser reconstruído com fontes e formatos 

diferentes do especificado. Confira ao lado 

mais alguns exemplos de usos indevidos 

praticados com o símbolo.

Não altere a paleta de cores Não distorça a marca

Não aplique efeitos Não modifique o espaçamento entre letrasNão modifique a posição dos elementos

Não altere o peso da fonte ou a fonte 
propriamente dita
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Identidade
visual

C R E D P A G O  B R A N D  G U I D E L I N E S

Em nosso universo visual estão todos os elementos que 
ajudam a compor e complementar a identidade da CredPago 
nas comunicações
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F A M Í L I A S  T I P O G R Á F I C A S

Famílias
tipográficas
Utilize a família tipográfica Uni Neue para 

títulos, tanto em materiais impressos

quanto digitais.

Uni Neue
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghi jk lmnopqrstuvwxyz0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghi jk lmnopqrstuvwxyz0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghi jk lmnopqrstuvwxyz0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghi jk lmnopqrstuvwxyz0123456789

A B C D E FG H I J K L M N O P Q R ST U V W X Y Z
a b cd e fg h i j k l m n o p q r s t u v w x y z 0 1 2 3 4 5 6 7 8 9

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefgh i jk lmnopqrstuvwxyz0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghi jklmnopqrstuvwxyz0123456789

A B C D E FG H I J K L M N O P Q R ST U V W X Y Z
a b cd e fg h i j k l m n o p q r s t u v w x y z 0 1 2 3 4 5 6 7 8 9

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghi jk lmnopqrstuvwxyz0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghi jklmnopqrstuvwxyz0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghi jk lmnopqrstuvwxyz0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghi jklmnopqrstuvwxyz0123456789

Uni  Neue Thin Uni  Neue Book I ta l ic Uni  Neue Heavy

Uni  Neue L ight Uni  Neue Regular I ta l ic Un i  Ne u e  Bl a c k

Uni  Neue Th in  I ta l ic Uni  Neue Regular Un i  Ne u e  He av y  I t a l i c

Uni  Neue L ight  I ta l ic Uni  Neue Bold

Uni  Neue Book Uni  Neue Bold I tal ic

BAIXAR FONTE

https://drive.google.com/drive/folders/1e8aSVI3_6ZGGez50jBmdvi4ytrIR7ofy?usp=sharing
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A imobiliária não exige,
o inquilino não 
depende e
o proprietário se 
garante.

Aa
Bb

F A M Í L I A S  T I P O G R Á F I C A S

EXEMPLO DE APLICAÇÃO
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F A M Í L I A S  T I P O G R Á F I C A S

Famílias
tipográficas
Utilize a família tipográfica Roboto para 

parágrafos de texto, tanto em materiais 

impressos quanto digitais.

Roboto

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghi jk lmnopqrstuvwxyz0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghi jklmnopqrstuvwxyz0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghi jklmnopqrstuvwxyz0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghi jk lmnopqrstuvwxyz0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghi jk lmnopqrstuvwxyz0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghi jk lmnopqrstuvwxyz0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghi jk lmnopqrstuvwxyz0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghi jklmnopqrstuvwxyz0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghi jk lmnopqrstuvwxyz0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghi jk lmnopqrstuvwxyz0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz0123456789

Roboto Thin

Roboto Medium

Roboto Bold

Roboto Light

Roboto Regular

Roboto Black

Roboto Thin i ta l ic

Roboto Medium Ital ic

Roboto Bold I tal ic

Roboto L ight  I ta l ic

Roboto I tal ic

Roboto Black Ital ic

BAIXAR FONTE

https://drive.google.com/drive/folders/1gf5INTgL85Hd29O1-cl7KX4Wf9hWQJTV?usp=sharing


27

CredPago é uma empresa de tecnologia que oferece 

soluções para imobiliárias gerarem mais contratos de 

aluguel sem exigir fiador dos seus inquilinos. Nascemos 

para revolucionar a jornada de locação com processos 

digitais. E fazemos isso apresentado às imobiliárias 

soluções seguras e vantajosas.  

 

A CredPago tem como maior propósito facilitar o acesso 

à moradia, levando para as pessoas mais comodidade, 

segurança e liberdade através de soluções, ferramentas 

e serviços inovadores e pioneiros. Por isso nosso maior 

prazer é ajudar as pessoas a chegarem onde elas 

realmente querem estar. 

Afinal, se a vida é feita de recomeços, porque não 

reinventar o jeito de viver bem? 

É nesse sentido que inspiramos o nosso time: só faz 

sentido fazer algo, se isso impactar positivamente a vida 

de alguém. Com essa crença, a CredPago se posiciona 

como uma empresa 100% a favor do mercado. 

Para a CredPago, as imobiliárias não são apenas 

clientes, são parceiras que contribuem com o nosso 

propósito e levam mais inovação para o mercado 

imobiliário. Ter imobiliárias e corretores com a gente é o 

que faz a diferença!

Aa
Bb

F A M Í L I A S  T I P O G R Á F I C A S

EXEMPLO DE APLICAÇÃO
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C O R E S

Cores
primárias
Utilize as cores primárias na criação e no 

desenvolvimento de todos os materiais 

gráficos e digitais da CredPago. As cores CMYK são 

voltadas para impressão e RGB/hexadecimal para 

mídias digitais. Em outras formas de veiculação, 

deve-se utilizar a escala Pantone.

R  0   G  56  B  99 
#003863
C  100  M  60  Y  10  K  50 
PANTONE 2955

R 31  G  196  B  244
#20C4F4
C 65  M  0   Y  0   K  0 
PANTONE  298

R 255  G 203  B 2 
#FFCB05 
C 0  M  20  Y 100  K 0 
PANTONE 123

AZUL ESCURO AZUL CLARO AMARELO



29

R  99  G  1 15  B  101
#637365
C  61   M  38  Y  55  K  27

R  159  G  204  B  46
#9fcc2e
C  49  M  0   Y  92  K  0 

C O R E S

Cores
secundárias
Utilize as cores secundárias apenas 

em materiais específicos que necessitem 

desse uso.

R  228  G  87  B  46
#e4572e
C  10  M  77  Y  84  K  1

R  87  G  84  B  157
#57549d
C  79  M  73  Y  10  K  1
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G R A F I S M O S  I N S T I T U C I O N A I S

Grafismos
institucionais
O primeiro grafismo é composto por duas 

linhas. Elas têm cores alternadas da paleta 

primária institucional, o que permite a 

existência de diversas combinações com os 

backgrounds da marca.

As duas linhas devem sempre atravessar 

a peça de uma lateral a outra, ou seja, 

uma delas não pode parar antes. 

L I N H A S

BAIXAR GRAFISMOS

https://credpago.com.br/download-da-marca
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G R A F I S M O S  I N S T I T U C I O N A I S

Grafismos
institucionais
O segundo grafismo são os prédios. Eles 

mantêm as mesmas cores independente da 

variação dos backgrounds da marca.

P R É D I O S

BAIXAR GRAFISMOS

https://credpago.com.br/download-da-marca
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G R A F I S M O S  I N S T I T U C I O N A I S

Grafismos
institucionais
O terceiro grafismo é o pattern composto 

pelo lettering “GO”. Ele possui duas 

variações de espaçamento e pode ser 

aplicados tanto em materiais impressos 

quanto digitais.

P A T T E R N

BAIXAR GRAFISMOS

https://credpago.com.br/download-da-marca
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Ícones
Um ícone deve ser uma representação gráfica 

simples e direta do produto, do serviço ou de 

funções como ações e sinalização. 

Í C O N E S
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Í C O N E S
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Universo
CredPago

C R E D P A G O  B R A N D  G U I D E L I N E S

Aqui serão apresentados os serviços da 
CredPago, bem como as editorias presentes 
na marca. 
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U N I V E R S O  C R E D P A G O

O CredSign é um serviço que permite fazer 

assinaturas eletrônicas de qualquer documento 

por meio de dispositivos conectados à internet 

(celular, tablet, computador). Nossa assinatura 

eletrônica com validade jurídica está disponível 

para imobiliárias utilizarem na assinatura 

de contratos de locação com os inquilinos, 

evitando deslocamentos aos cartórios, filas, 

cópias e gastos com autenticação.  

Versão
monocromática
azul

Versão
com contorno

Versão
monocromática
branca

BAIXAR ESTAS VERSÕES

https://credpago.com.br/download-da-marca
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U N I V E R S O  C R E D P A G O

Solução que permite analisar, em questão de 

segundos, o perfil de crédito do interessado 

em alugar um imóvel. Para isso, basta apenas 

que ele apresente os seus dados e CPF para 

que nossa Inteligência Artificial cruze as 

informações em diversos bureaus de crédito 

garantindo uma análise criteriosa.

Versão
monocromática
azul

Versão
com contorno

Versão
monocromática
branca

BAIXAR ESTAS VERSÕES

https://credpago.com.br/download-da-marca
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U N I V E R S O  C R E D P A G O

Serviço que ajuda quem quer alugar um 

imóvel a encontrar aquele que cabe no seu 

orçamento.

Versão
monocromática
azul

Versão
com contorno

Versão
monocromática
branca

BAIXAR ESTAS VERSÕES

https://credpago.com.br/download-da-marca
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U N I V E R S O  C R E D P A G O

Serviço para negociação de dívidas da 

CredPago, oferecido dentro de uma plataforma 

para ajudar as imobiliárias a recuperarem 

seus passivos com clientes inadimplentes, 

permitindo que o inquilino tenha formas flexíveis 

de pagar o que deve.

Versão
monocromática
azul

Versão
com contorno

Versão
monocromática
branca

BAIXAR ESTAS VERSÕES

https://credpago.com.br/download-da-marca
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U N I V E R S O  C R E D P A G O

Disponibilidade de diversos métodos de 

pagamento, para que o inquilino contrate os 

serviços da CredPago da maneira que cabe 

no seu bolso.

Versão
monocromática
azul

Versão
com contorno

Versão
monocromática
branca

BAIXAR ESTAS VERSÕES

https://credpago.com.br/download-da-marca
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U N I V E R S O  C R E D P A G O

A CredPago facilita a vida de quem procura ou 

tem imóvel para alugar. Nosso principal serviço 

é o aluguel sem fiador nem comprovação de 

renda. Basta apresentar os dados e o CPF na 

imobiliária que nosso sistema garante uma 

análise criteriosa em menos de 1 minuto. Após 

serem aprovados na análise, os inquilinos 

pagam uma das menores taxas* como sua 

garantia de aluguel.

Versão
monocromática
azul

Versão
com contorno

Versão
monocromática
branca

BAIXAR ESTAS VERSÕES

https://credpago.com.br/download-da-marca
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Editorias
CredPago
A CredPago possui um time de marketing 

focado na geração de conteúdos relevantes 

para nutrir o relacionamento com seus mais 

diversos públicos (colaboradores, inquilinos, 

gestores de imobiliárias, corretores de aluguel 

e proprietários de imóveis). Diante disso, 

foram criados alguns canais comunicação 

que ganharam marcas próprias, conforme as 

diretrizes a seguir.

U N I V E R S O  C R E D P A G O
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Estilo
fotográfico

C R E D P A G O  B R A N D  G U I D E L I N E S
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Cenários
• Ambientes internos e externos limpos e 

organizados;

• Ambientes com detalhes ou predominantemente 

dentro da paleta de cores da marca;

• Fundos tecnológicos ou que transmitam 

contemporaneidade;

• Skylines.

Obs.: os ambientes internos e externos servem exclusivamente 
para ambientar cenários. Faz-se necessário aplicar pessoas a fim de 
humanizar as criações.

U N I V E R S O  C R E D P A G O

Ambientes internos Ambientes externos

Fundos tecnológicos Skyline
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Cenários
• Evite ambientes lotados, com multidões ou 

desorganizados;

• Evite também elementos em cena que contenham 

cores fora da paleta CredPago, elas podem 

descaracterizar nossa identidade visual;

• Ambientes rurais não devem ser utilizados;

• Casas com estruturas arquitetônicas fora do padrão 

brasileiro também devem ser evitadas.

U N I V E R S O  C R E D P A G O

Ambientes lotados

Ambientes rurais

Cores fora da paleta

Arquiteturas europeias



46

Tonalidade
• Elementos azuis transmitem a identidade 

visual da CredPago;

• Detalhes em azul no vestuário ou no cenário 

precisam ser aplicados;

• Detalhes em branco podem ser utilizados para 

complementar a paleta de cores.

U N I V E R S O  C R E D P A G O

Cenário predominantemente azul

Detalhes em azul

Foto em tom azulado

Vestuário em azul e detalhes em branco
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Tonalidade
• Evite tons amarelados e/ou terrosos em 

predominância na imagem, pois eles não transmitem 

a paleta institucional da CredPago;

• Evite deixar os tons azulados em segundo plano

nas imagens.

U N I V E R S O  C R E D P A G O

Tons amarelados

Tons terrosos

Tons fora da paleta institucional

Tons azuis em segundo plano
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Casting
• O casting deve abranger ambos os sexos e 

todas as etnias;

• É importante que a aparência remeta aos traços 

da população brasileira;

• Roupas devem ser mais despojadas;

• Expressões faciais devem transmitir simpatia;

• É possível também aplicar corretores 

acompanhados de mais pessoas, como se 

estivessem atendendo inquilinos.

U N I V E R S O  C R E D P A G O

C O R R E T O R E S

Todas as etnias

Corretores acompanhados

Simpatia

Roupas despojadas
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Casting

• Indivíduos que aparentem ser estrangeiros não 

devem ser utilizados;

• Evite aparências que não se enquadram nos 

traços da população brasileira;

• Expressões faciais frívolas ou falsas também 

devem ser evitadas;

• Roupas formais não devem ser utilizadas;

• Imagens não devem ser posadas.

U N I V E R S O  C R E D P A G O

C O R R E T O R E S

Indivíduos estrangeiros Imagens posadas

Expressões falsas Roupas formais
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• Faixa etária entre 35 e 45 anos;

• Indivíduos sozinhos ou em família, no exterior ou  

interior de casas;

• O casting deve abranger ambos os sexos e todas 

as etnias, inclusive casais LGBTQIA+;

• É importante que a aparência remeta aos traços 

da população brasileira;

• É possível utilizar também fotos em plano detalhe, 

desde que remetam ao aluguel da casa nova.

U N I V E R S O  C R E D P A G O

Casting
I N Q U I L I N O S

Indivíduos sozinhos

Família com traços brasileiros

Imagens em plano detalhe

Casais LGBTQIA+
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• Faixa etária jovem deve ser evitada;

• Indivíduos que aparentem ser estrangeiros não 

devem ser utilizados;

• Imagens não devem ser posadas;

• Plano detalhe em pessoas não deve ser aplicado.

U N I V E R S O  C R E D P A G O

Casting
I N Q U I L I N O S

Indivíduos jovens

Fotos posadas

Pessoas em plano detalhe

Casais com traços estrangeiros
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Filtro
A tonalidade azul deve estar presente em 

todas as imagens e peças de comunicação 

da marca, já que traz unicidade às 

aplicações da marca ao seguir a paleta de 

cores institucional.

U N I V E R S O  C R E D P A G O

Sem filtro Com filtro
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Aplicações

C R E D P A G O  B R A N D  G U I D E L I N E S
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A P L I C A Ç Õ E S

Po
rta

-fo
ld

er
SOLICITAR MATERIAIS DE PDV

https://docs.google.com/forms/d/1jf_GzqklEhAYSaOnY93IxLo1wWzb7rF8KwoHL2F_BU8/edit?usp=sharing
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A P L I C A Ç Õ E S

Ad
es

iv
o

SOLICITAR MATERIAIS DE PDV

https://docs.google.com/forms/d/1jf_GzqklEhAYSaOnY93IxLo1wWzb7rF8KwoHL2F_BU8/edit?usp=sharing
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A P L I C A Ç Õ E S

M
ób

ile
SOLICITAR MATERIAIS DE PDV

https://docs.google.com/forms/d/1jf_GzqklEhAYSaOnY93IxLo1wWzb7rF8KwoHL2F_BU8/edit?usp=sharing
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A P L I C A Ç Õ E S

Ba
nn

er
SOLICITAR MATERIAIS DE PDV

https://docs.google.com/forms/d/1jf_GzqklEhAYSaOnY93IxLo1wWzb7rF8KwoHL2F_BU8/edit?usp=sharing
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A P L I C A Ç Õ E S

Te
st

ei
ra

SOLICITAR MATERIAIS DE PDV

https://docs.google.com/forms/d/1jf_GzqklEhAYSaOnY93IxLo1wWzb7rF8KwoHL2F_BU8/edit?usp=sharing
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A P L I C A Ç Õ E S

To
te

m
SOLICITAR MATERIAIS DE PDV

https://docs.google.com/forms/d/1jf_GzqklEhAYSaOnY93IxLo1wWzb7rF8KwoHL2F_BU8/edit?usp=sharing
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